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The considerations in this article are an attempt to grasp and deeply analyze the relationship between
wine and politics in the contemporary world. The importance of wine on the international stage is a
multi-threaded topic, but the work focuses primarily on the special role of wine in the cross-country
dimension. The author uses the method of case study analysis to present the activities of Russia’s
economic diplomacy and France’s cultural diplomacy. Their example allows us to understand the role
of wine in the implementation of individual foreign policy goals, including strengthening the power
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Wstep

Wino od wiekdéw miesza si¢ z polityka. Poczatek tego zjawiska mozna dostrzec
w starozytnych Atenach i Rzymie. P6zniej Biblia tylko wzmocnita jego role, dzig-
ki czemu stalo si¢ ono niezwykle cenione na §redniowiecznych dworach krélew-
skich. Nowozytnos$¢ to z kolei narodziny szampana oraz nowoczesnej dyplomacji.
Wino stato si¢ wtedy charakterystycznym elementem zachodniej kultury, ktora
zdominowata etykiet¢ dyplomatyczna, a o sztuce obchodzenia si¢ z nim zaczety
traktowac¢ zasady savoir-vivre 'u. Wspotczesne znaczenie wina na arenie miedzy-
narodowej jest znacznie szersze, co wida¢ szczegolnie na dwoch ptaszczyznach.

Pierwsza to wymiar miedzyludzki, bowiem rola wina niewatpliwie widoczna
jest w bezposrednich kontaktach politykow i dyplomatéw. Trunek stanowi natural-
ne wypetnienie anturazu ich pracy, gdyz obecny jest na wszelkich typach przyjec.
Tam rozluznia atmosfere i pomaga nawigzywac¢ nowe kontakty, co jest niezwykle
cenne w $rodowisku politycznym. Wino stanowi takze dobry pretekst do rozpo-
czecia rozmowy, albowiem wielu sposroéd dyplomatéw to prawdziwi znawcy nie
tylko w kwestiach polityki, ale takze wina. Z tego powodu umiej¢tne obchodzenie
sie¢ z nim $§wiadczy o obyciu i manierach, natomiast jego brak oznacza faux pas.
W koncu ogoélnie rzecz ujmujac, alkohol wspiera takze dobre nastroje, przy czym
to wlasnie wino zachowuje swoj elegancki i subtelny charakter, idealnie wpisujac
si¢ w atmosfer¢ przyje¢ dyplomatycznych.

Druga ptaszczyzna to mniej oczywisty, ale dynamicznie rozwijajacy si¢ wy-
miar migdzypanstwowy. Wspotczesnie wino stanowi nie tylko otoczenie pracy
dyplomatow, ale takze w szerszym kontek$cie moze postuzy¢ do realizacji inte-
resoOw narodowych poszczegolnych panstw. Najczesciej widoczne jest to w ra-
mach dyplomacji ekonomicznej opartej o wino jako o produkt handlowy oraz
dyplomacji kulturalnej opartej o wino jako o swego rodzaju dobro kultury. W ten
sposob wino wykorzystuja miedzy innymi Rosja i Francja, starajac si¢ przy tym
poszerza¢ swoje wplywy na arenie mi¢dzynarodowe;j.

Tego rodzaju zobrazowanie zalezno$ci pomiedzy winem i §wiatem polityki
pozwala przypuszczaé, iz wspotczesnie staty si¢ one nierozlagcznymi elementami.
Celem artykulu jest zatem przedstawienie i scharakteryzowanie roli wina, jaka
odgrywa ono na arenie mi¢gdzynarodowej w nasilajacym si¢ wymiarze mi¢dzy-
panstwowym. Za hipoteze, stanowiaca punkt wyjscia do rozwazan przyjeto, iz

wspodlczesnie wino stanowi istotny instrument dyplomacji gospodarczej i kultu-
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ralnej. W tekscie wykorzystano przede wszystkim jakosciowe metody badawcze,
takie jak analiza literatury w kontek$cie mozliwych zaleznosci pomiedzy winem
i polityka zagraniczng. W ramach pracy nad publikacja wykorzystane zostaty mo-
nografie, artykuly w drukach zwartych, publikacje osrodkéw analitycznych oraz
liczne zrdédta internetowe. Analiza bgdaca przedmiotem artykutu zostata posze-
rzona takze o metode studium przypadkéw dotyczaca dziatan rosyjskiej dyploma-

cji ekonomicznej oraz francuskiej dyplomacji kulturalne;j.

Rola wina w polityce zagranicznej

Wino i polityka nieustannie przeplataja si¢ w dzisiejszym $wiecie. Trunek ten
najczesciej przedstawia si¢ w kontekscie spotkan dyplomatow, na ktorych niemal
zawsze jest obecny (Ortowski, 2015, ss. 382-387). Mozna jednak dostrzec takze
inne oblicze wina w kontekscie dyplomacji. Niekiedy trunek wykorzystywany
jest przez politykow jako karta przetargowa stuzaca realizacji spraw zagranicz-
nych. Polityka zagraniczna jako fragment polityki panstwa stuzy zapewnieniu
mu bezpieczenstwa w stosunkach mi¢gdzynarodowych, a takze wzrostu jego sity
1 prestizu na $wiecie. Szczeg6lnie te dwa ostatnie elementy, jak potega i prestiz
panstwa, sg realizowane z uzyciem instrumentu, jakim moze by¢ wtasnie wino.
Mielismy kilka tego przyktadow w najnowszej historii (Zigba, 2005, ss. 37-38).

Wzrost potegi panstwa uznawany jest za drugi najwazniejszy cel polityki
zagranicznej, zaraz po zapewnieniu mu bezpieczenstwa. Powinien by¢ rozu-
miany szeroko, zarowno jako wzrost sily materialnej, ale tez moralnej zwigza-
nej z poczuciem dumy i patriotyzmu. Cel odnosi si¢ on do wspomagania przez
polityke wysitkow spoteczenstwa i panstwa w dazeniu do wzrostu wpltywow
w stosunkach migdzynarodowych, co ma zapewni¢ takze podnoszenie ma-
terialnego i kulturalnego poziomu zycia obywateli. Realizacja tego celu po-
lityki zagranicznej objawia si¢ w tworzeniu korzystnych warunkéw, przy-
spieszajacych wzrost gospodarczy oraz wzmocnienie potencjatu naukowego
i kulturowego panstwa. Tego przyklady mozna byto zaobserwowac¢ w latach 2006
i 2013, kiedy Rosja skonfliktowana z Gruzjg i Motdawiag natozyta na nie sank-
cje, dotyczace przede wszystkim importu tamtejszych win, ktorych wigkszos¢
byta sprzedawana wtasnie do Rosji. Poprzez takie dziatania Kreml chciat poka-
za¢ swoja dominacj¢ nad bylymi radzieckimi republikami, wzmacniajac przy tym

swoja potege w regionie (Zigba, 2005, ss. 52-53).
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Kolejnym niezwykle istotnym celem polityki zagranicznej jest wzrost pozycji
migdzynarodowej 1 prestizu panstwa. Wyraza on interesy wynikajace z potrzeby
uczestnictwa w systemie migdzynarodowym, uznania i miejsca wérdd innych naro-
doéw, a takze wspodtpracy i wspotzawodnictwa z innymi panstwami. Kazde z panstw
dazy do podnoszenia swojej pozycji na réznych ptaszczyznach, a wigc politycznych,
gospodarczych czy kulturowych. Te ostatnie $cisle powigzane sg z pojeciem prestizu
iuznania. Krajem, ktorego kultura miata ogromne znaczenie dla Europy i $wiata jest
niewatpliwie Francja. Stynie ona z wysokiej kultury, mody i stylu, literatury i roman-
tyzmu, wyrafinowanej kuchni oraz wina. Wprawdzie to wino stato si¢ wizytowka
Francji, a jednoczes$nie symbolem elegancji, klasy i zamoznosci, co panstwo Napo-
leona i Woltera zrgcznie wykorzystuje dla swoich celow. Nalezy takze zaznaczy¢, ze
posrednio wzrost prestizu na arenie mi¢dzynarodowej przyczynia si¢ do umacniania
bezpieczenstwa i potegi panstwa. Z tego powodu, realizacja tego celu jest niezwykle
wazna (Zigba, 2005, ss. 53-55).

W interesie narodowym kazdego z pafistw leza nie tylko utrzymanie pokoju, ale
takze osigganie sity, tworzenie dobrobytu oraz ochrona i promocja wilasnej kultury.
Podmioty na arenie mi¢dzynarodowej, chcac realizowac podstawowe cele, siggaja
po r6zne metody i $rodki, aby osiggna¢ zadowalajace efekty. Tak tez bylo w przy-
padku Rosji 1 Francji, ktore wykorzystujac oparta o wino dyplomacje ekonomiczna
i kulturalng, starajg si¢ wzmocni¢ swoja potgge i prestiz na arenie mi¢dzynarodowe;j
(Organski, 1958, ss. 56-63).

Dyplomacja ekonomiczna Rosji

Na przestrzeni wiekéw dyplomacja spetniata rozne funkcje. Szczegodlnie moc-
no rozwijaty sie one pod koniec XX w. To czas narodzin globalizacji i dynamizmu
w stosunkach migdzynarodowych. Na $wiecie pojawity si¢ nowe podmioty takie jak
ponadnarodowe organizacje pozarzadowe, korporacje transnarodowe oraz media
o zasiggu globalnym. Nowi gracze zaczeli wywieraé wptyw na rzady i politykow,
a wraz z nimi nastgpila globalizacja i demokratyzacja wspotczesnych stosunkow
migdzynarodowych. Tak tez zatarly si¢ granice tradycyjnej dyplomacji, ktora odtad
skupiata si¢ na wielu nowych dziedzinach takich jak ekonomia czy kultura, ktore
preznie rozwijane byly w kolejnych latach. Przygotowany przez Ministerstwo Spraw
Zagranicznych RP raport zatytutowany Nowy wymiar dyplomacji, dotyczacy polskiej
dyplomacji publicznej w latach 2013-2014, wskazuje priorytetowe dziatania w zakre-
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sie dyplomacji: ekonomicznej, kulturalnej, a takze historycznej, naukowej i sportowej
(Ministerstwo Spraw Zagranicznych, 2013, s. 9). Aktualnie znajduje to takze odbicie
w Strategii Polskiej Polityki Zagranicznej 2017-2021, ktora w ramach priorytetowych
dziatan wymienia chocby: aktywne rozwijanie eksportu, promowanie polskiej tra-
dycji czy wypracowanie nowych zatozeh dyplomacji naukowej promujacej polskie
osiggnigcia na $wiecie. Podkresla to tylko mnogos¢ 1 dywersyfikacje sektorow dziatan
w zakresie wspotczesnej dyplomacji (Ministerstwo Spraw Zagranicznych, 2017).

Wcigguostatnichkilkudekadpodlozempolitykizagranicznejstatasi¢przede wszyst-
kim gospodarka $wiatowa. Tak wlasnie wyksztalcilta si¢ dyplomacja ekonomiczna, zwa-
na zamiennie dyplomacja gospodarcza. Zajeta si¢ ona wspotpracg ekonomiczng panstw
i korporacji transnarodowych, a takze promocja rynkoéw krajowych. Do jej zadan na-
leza przede wszystkim prowadzenie przedstawicielstw panstwowych przy organiza-
cjach miedzynarodowych, a takze otwieranie zagranicznych biur handlowych oraz
dziatalnosc¢ pionéw ekonomicznych w ambasadach. Zajmujg si¢ one monitorowaniem
polityki gospodarczej oraz petnig funkcje¢ doradczg. Podmioty odpowiedzialne za re-
alizacj¢ dyplomacji ekonomicznej udzielajg panstwu informacji i sugestii w sprawie
koniecznosci podejmowanych dziatan w ramach polityki zagranicznej. Na ich podsta-
wie rzady podejmuja dziatania majgce na celu zaciesniaé wspotprace gospodarcza lub
wrecz odwrotnie, stosujg dla swych politycznych oponentéw dotkliwe sankcje pod
postacig cet czy embarga (Sielska, 2017).

Federacja Rosyjska w dazeniu do wzmocnienia swojej potegi, czesto wy-
korzystuje tak zwang twardg site. Hard power definiowana jest jako zdolno$c¢
panstwa do wykorzystania wlasnego potencjalu ekonomicznego 1 militarne-
go w celu wplywania na innych. Szerzej ta koncepcja zostata opisana przez ame-
rykanskiego politologa Josepha Nye, ktory twierdzi, ze mozna ja porownaé do
metody marchewki i kija, gdzie marchewka sg: pomoc, zacheta lub zaptata, nato-
miast kijem: grozba, nacisk lub sankcje. Taka postawa ma za zadanie skloni¢ po-
zostatych uczestnikow systemu migdzynarodowego do podjecia dziatan, zgodnych
Z interesem panstwa stosujacego hard power (Wtodkowska, 2010, ss. 59-71).

PrzyktademwecieleniawzyciekoncepcjihardpowerprzezRosjejestnatozeniesankcji,
dotyczacych zakazu importu produktéw spozywczych, w tym przede wszystkim wina,
z Gruzji. Oficjalnym ich powodem, przytaczanym przez strong rosyjska byty wzgledy
sanitarne i falszerstwa certyfikatow jakosci. Jednakze 6wczesna sprzeczno$¢ kierun-
koéw obranych przez Thilisi i Moskwe wskazuje na polityczne przyczyny zastosowa-
nia dotkliwego embarga (Wlodkowska, 2010, ss. 59-71). Punktem zapalnym byto
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rozbicie rosyjskiej siatki szpiegowskiej przez gruzinskie witadze. Spor pomiedzy
panstwami stat si¢ na tyle silny, ze w 2008 roku eskalowat do konfliktu zbrojnego
pomiedzy sitami Gruzji a separatystami z Osetii Potudniowej i Abchazji, wspiera-
nymi przez rosyjskie wojsko. Kilkudniowa wojna byta najwigkszg konfrontacja sit
pomiedzy Gruzja i Rosjg po zakonczeniu Zimnej Wojny. Rozejm doprowadzit do za-
wieszenia broni, jednak spor polityczny dalej si¢ utrzymywat. Moskwa uznata nie-
podlegto$¢ obu republik, a stosunki dyplomatyczne pomigdzy Gruzja i Rosja zostaty
zerwane. Kreml odmoéwil takze jakichkolwiek kontaktow z 6wczesnym prezydentem
Gruzji Micheilem Saakaszwilim. Odwilz w bilateralnych stosunkach nastgpita do-
piero w 2012 r., kiedy nowym premierem Gruzji zostat Bidzina Iwaniszwili, znany
przeciwnik Saakaszwilego. Zwycigstwo koalicji Gruzinskie Marzenie, na ktorej czele
stal Iwaniszwili szybko doprowadzito do zniesienia rosyjskiego embarga, dzigki cze-
mu w ciggu pigciu kolejnych lat eksport gruzinskich towaréw spozywczych do Rosji
wzrost niemal dziesigciokrotnie, w czym znaczny udziatl miata sprzedaz lokalnego
wina (Falkowski, 2018, ss. 56-64). Jak si¢ okazuje, gruzinskie wina sa silng karta
przetargowa w rosyjskiej polityce zagranicznej, poniewaz w kolejnych latach Kreml
kilkakrotnie grozit ponownymi zakazami ich importu. Taka sytuacja miata miejsce
w 2015 r., po tym jak Gruzja poparta natozone przez Uni¢ Europejska sankcje na
Rosj¢ oraz w 2019 1., kiedy popularny gruzinski dziennikarz Gieorgij Gabunia w nie-
cenzuralnych stowach zrugat na wizji Wladimira Putina. Na razie wydaje si¢ jednak,
ze same grozby ponownych sankcji na gruzinskie wino pozostajg wystarczajace dla
rosyjskiego rzadu (Kublik, 2019).

Gruzjanie jest jedynym krajem, wobec ktorego Rosja stosuje silng dyplomacje eko-
nomiczng. Podobny los spotkat Republike Motdawii, ktora takze w 2006 . zostala objeta
dotkliwymisankcjaminawino. Oficjalny powdd byttaki,jak w przypadku Gruzji, jednak
obiektywnie rzecz biorac, mozna przypuszczaé, ze odlegla wizja polityki Kiszyniowa
i Moskwy nie pozostawala bez znaczenia. W tamtym okresie Moldawia znaczaco
zblizyta si¢ do zachodu. We wrzesniu 2003 r. zaproponowata integracje z Unig Euro-
pejska, w wyniku czego w 2004 r. wlaczono ja do Europejskiej Polityki Sgsiedztwa.
W 2005 r. przyjeto plan dziatania, ktéry miat przede wszystkim uregulowaé konflikt
o Naddniestrze i zblizy¢ motdawskie prawo do unijnego. Takie poczynania byty nie
w smak wtadzom Kremla, ktore zdecydowaty si¢ uderzy¢ w najbardziej czuty punkt
motdawskiej gospodarki. Wszakze Moldawia, tak jak Gruzja, to kraj i§cie winiarski,
a eksport wina w tamtym czasie zapewniat okoto 20% dochodéw motdawskiego bu-

dzetu. Embargo zniesiono w 2007 r., kiedy stosunki z Rosja zaczety si¢ normalizo-
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wac, a prorosyjska cze$¢ parlamentu zostala wzmocniona przez dziatania rosyjskiej
polityki zagranicznej (Kosienkowski, 2010, ss. 99-101). Sytuacja i zastosowanie po-
nownych sankcji powtorzyto si¢ w 2013 r., kiedy Motdawia parafowala umowge sto-
warzyszeniowg z Unig Europejska podczas szczytu Partnerstwa Wschodniego w Wil-
nie. W 2015 r. strona rosyjska zgodzila si¢ na poluzowanie warunkow dotyczacych
zakazu importu motdawskich win, dopuszczajac zaledwie kilku lokalnych producen-
tow, ktérzy od tej pory otrzymali prawo do ponownego eksportu (Cwiek-Karpowicz,
Secrieru, 2015, ss. 99-101).

Silna rosyjska dyplomacja ekonomiczna mocno odbita si¢ na gospodarkach nie-
wielkiej Gruzji i Motdawii. Wprawdzie Kreml stosuje zazwyczaj zakazy importu za-
roéwno zywnos$ci oraz wina, jednak jak wynika z analiz O$rodka Studiow Wschod-
nich, embargo najsilniej odczuli wiasnie producenci alkoholu. O skali problemu moze
swiadczy¢, ze okoto 25% aktywnej zawodowo populacji Motdawii znajduje zatrud-
nienie w branzy winiarskiej, a roczne straty tamtejszego sektora, spowodowane sank-
cjami natozonymi w 2013 r. si¢ggaja 78 mIn USD, co stanowi okoto 30% catej pro-
dukcji alkoholu (Catus, 2014, ss. 1-8). Paradoksalnie sankcje miaty takze pozytywny
wplyw na rozwdj Gruzji i Moldawii. Wprawdzie Gruzja to kolebka winiarstwa, a na
terenach Motdawii réwniez zaczeto uprawia¢ winorosl jeszcze przed nasza era, nie-
mniej jednak jako$¢ wina znaczaco spadta tam przez ostatnich kilka dekad. Przyczy-
nit si¢ do tego Zwiazek Socjalistycznych Republik Radzieckich, ktory z Socjalistycz-
nych Republik Gruzji i Motdawii uczynit fabryki wina, zaopatrujace caty Zwigzek
Sowiecki. Niestety za tym szta niedbata uprawa roslin oraz masowa technologia pro-
dukcji. Jakos¢ tamtejszych win byta elementem drugorzednym i tak tez pozostawato
do niedalekiej przesztosci. Sytuacje odmienily rosyjskie embarga natozone na Gruzje
i Motdawig, ktore zmusily oba panstwa do szukania nowych rynkow zbytu, miedzy
innymi w bardzo konkurencyjnej Unii Europejskiej. Owa konkurencja mocno przy-
czynita si¢ do poprawy walorow aromatycznych i smakowych wina. Jak si¢ okazuje
dywersyfikacja dystrybucji, nie tylko wzmocnita gospodarki Gruzji i Moldawii, ale
takze pozwolila si¢ im nieco uniezalezni¢ politycznie od Federacji Rosyjskiej (Natio-
nal Office for Vine nad Wine, 2019).

Dyplomacja kulturalna Francji

Podobna sytuacja jak w przypadku dyplomacji ekonomicznej, dotyczyta dyplomacji

kulturalnej. Pod koniec XX w., kiedy w znacznej czesci Swiata zabezpieczono podsta-
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wowe potrzeby materialne i bezpieczenstwa, panstwa rozpoczety wyscig kulturowy.
Jego celem stalo si¢ szerzenie, w pokojowych warunkach, wlasnej kultury oraz warto-
Sci, jakie za nig staly. Na arenie migdzynarodowej powstaty nowe podmioty takie jak
organizacje pozarzadowe i koncerny medialne o $wiatowym zasiggu, ktore szerzyty
demokratyzacje i otwarto$¢ na swiat. Totez globalizacja w znacznym stopniu przyspie-
szyta dyfuzje kulturowa, a wiec przenikanie elementéw z jednej kultury do drugiej po-
przez bezposrednie i posrednie kontakty z przedstawicielami roznych narodow. Taka
interakcja sprzyja poznawaniu obcych jezykow, religii, sztuki, tradycji czy idei przy-
$wiecajacych danemu panstwu. Jedne z nich okazywaly sie by¢ bardziej atrakcyjne niz
pozostate, a to stato si¢ fundamentem do budowania relacji pomiedzy spoteczenstwami
1 panstwami na arenie mi¢gdzynarodowej (Langowska, 2018, ss. 37-60).

Jednym z najistotniejszych obszarow wspolczesnej polityki stata si¢ kultura. Do-
prowadzilo to do powstania nowej formy dyplomacji, jaka jest dyplomacja kultural-
na. Do jej zadan naleza kreowanie i zarzadzanie wizerunkiem panstwa, w ramach
zorganizowanej dzialalnosci polegajacej na promocji wilasnej kultury. Celem tychze
dziatan jest realizacja interesoéw narodowych panstwa, zwlaszcza w obszarze wzrostu
pozycji i prestizu na arenie miedzynarodowej (Szczepaniak, 2011, ss. 197-210). Sze-
rzej pojecie dyplomacji kulturalnej opisat amerykanski politolog Milton Cummings,
ktory zdefiniowat ja jako: ,,wymiana idei, informacji, wartosci, systemow, tradycji,
wierzen 1 innych aspektow kultury w intencji wzajemnego rozwoju i zrozumienia”
(Cummings, 2003, s. 1). Podkresla to, ze taka forma dyplomacji moze dotyczy¢ wielu
dziedzin takich jak sport, sztuka, muzyka, produkty spozywcze czy alkohol, bowiem
takze wino stato si¢ instrumentem wykorzystywanym do realizacji celow polityki za-
granicznej w ramach dyplomacji kulturalne;j.

Dziatalno$¢ dyplomacji kulturalnej mozna zaliczy¢ do tak zwanej sofi power.
Migkka sita powinna by¢ rozumiana jako zdolno$¢ panstwa do pozyskiwania sojusz-
nikdéw 1 poszerzania wplywow dzigki atrakcyjnosci wiasnej kultury. Atrakcyjnosc
w tym przypadku to sila przekonywania do wlasnych rozwigzan, wartosci i wizji
$wiata. Tworca pojecia soft power, J. Nye okreéla je jako: ,,subtelne sprawienie by
inni chcieli tego samego wskutek niewymuszonego wyboru” (Nye, 2007, ss. 5-7). Za-
tem chcac rozrézni¢ migkka site od twardej, autor zaznacza, ze soft power to: ,,zdol-
no$¢ otrzymywania tego czego chcemy, dzigki atrakcyjnosci raczej niz za pomocg
przymusu lub zaptaty” (Nye, 2007, s. 25). Wprawdzie w dobie globalizacji migkka
sita to coraz silniejsze narzedzie polityki zagranicznej, shuzace uktadaniu przyjaznych

stosunkow migdzynarodowych. Moze by¢ realizowane przez wiele podmiotow, jed-
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nak wazny jest spojny wizerunek. Zapewniajg go dziatania glowy panstwa, jako re-
prezentanta mi¢dzynarodowego, poczynania rzadu, w sktad ktorego wchodzi resort
kultury oraz spraw zagranicznych, a takze aktywno$¢ placowek zagranicznych. Tam
szczegblne miejsce majg attachaty kulturowe w ambasadach oraz instytuty kultury
(Kieliszewski, Poprawski, 2009, ss. 19-31).

Przyktadembardzo zrecznie stosowanego soft power, jest francuska dyplomacjakul-
turalna. Wszakze Francjajestdzisiajjedna znajwiekszychpotegkulturowychnaswiecie.
Znaczacywptywdlarozwojutamtejszej kulturymiatwielowiekowy okres kolonializmu.
W czasie jego najwigkszego rozkwitu przypadajacego na przetom XIX i XX w. Fran-
cuskie imperium kolonialne zajmowato przeszto 11 mIn km? o populacji przekracza-
jacej 110 mln osob. Oznaczalo to, ze francuska kultura i jezyk dotarty do wielu odle-
ghych regionéw Nowego Swiata. Dopiero wybuch obu wojen $wiatowych zakonczyt
rozw0j kolonializmu i zadat ostateczny cios, ktory zniszczyt wole i ducha Francji
i Wielkiej Brytanii do panowania nad $wiatem (Kagan, 2003, ss. 18-19). Spuscizng
po dynamicznym okresie kolonializmu pozostato to, ze po dzi§ dzien jezyk francuski
jest powszechnie wykorzystywany w 54 panstwach, zwlaszcza w Afryce i Azji. Do
wielu z tych miejsc dotarty takze inne elementy francuskiej kultury, jak cho¢by zami-
lowanie do kuchni i wina. Z tego powodu w krajach zdawatoby si¢ dzi$ egzotycznych,
Francuzi rozprzestrzenili winnice, ktore do tej pory stuza mieszkancom Algierii czy
Maroka (Barton, 2017, ss. 163-165).

Nie bez znaczenia dla wspotczesnego wizerunku Francji pozostajg takze rewolucja
francuska w latach 1789-1799, uchwalenie jednej z pierwszych konstytucji na $wiecie
w 1791 r.,, a takze wspolzatozenie w latach 50. XX w. Wspolnot Europejskich, ktore
staty si¢ fundamentem powstania Unii Europejskiej. Dzieki temu Francja postrzega-
na jest na calym $wiecie jako kraj wolnosci i demokracji, a hasta wolno$¢, rownos¢
i braterstwo pozostajg nadal zywe. Wspolczesnie Republika Francuska to takze jed-
na z najwigkszych gospodarek $wiata i najwigkszy powierzchniowo kraj Unii Euro-
pejskiej. Ponadto zajmuje ona pierwsze miejsce pod wzgledem otrzymanych nagrod
Nobla w dziedzinie literatury oraz pigte miejsce w sprzedazy plyt muzycznych, na-
tomiast Paryz znany jako miasto zakochanych to jedno z najbardziej turystycznych
miejsc na $wiecie. Chociaz Francja jest znacznie mniejsza od USA, wydaje ona
tyle samo na dyplomacj¢ publiczng. Co wigcej, przeznacza ona ponad miliard dola-
réw rocznie na upowszechnianie francuskiej kultury w $wiecie. Tak duze inwestycje
w mi¢dzynarodowe stosunki kulturalne sprawiaja, ze kraj ten ma najwyzsze roczne wy-

datki na mieszkanca, przekraczajace ponad 17 USD. Jest to 4 razy wigcej niz druga
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w zestawieniu Kanada. Natomiast zagraniczne wydatki Stanow Zjednoczonych w dzie-
dzinie kultury to zaledwie 65 centéw na mieszkanca (Mitoszewska, 2009, ss. 53-63).
Na stronie internetowej Ambasady Francji w Polsce mozna znalez¢ informacje, ze
Francja to potgga rolna o §wiatowym zasiggu. Wynika to z faktu, ze tamtejsza pro-
dukcja towarow rolnych jest najwicksza w Europie, przewyzszajac przy tym Niemcy,
Wiochy czy Hiszpanig¢. Oczywiscie na szczeg6lng uwage w tym wzgledzie zastuguje
wino, bo to ono jest najwazniejszym towarem eksportowym Francji, a jednoczesnie
jego wizytdéwka. Wszakze renoma tamtejszego trunku znana jest na catym $wiecie
(Ambasada Francji w Polsce, 2014). W znacznym stopniu przyczynity si¢ do tego wy-
darzenia z 1855 r., ktory zostal ochrzczony krolewskim rokiem wina. Wtedy wlasnie
na polecenie Napoleona III z okazji odbywajacej si¢ w Paryzu Wystawy Swiatowej,
przygotowano klasyfikacje najlepszych bordoskich posiadtosci, okreslanych mianem
grand cru classé. Jak si¢ okazuje, bylo to genialne, dzi$§ powiedzielibySmy marketin-
gowe posunigcie, ktore wcigz przynosi Francji ogromne korzysci wizerunkowe jak
i materialne. Klasyfikacja stanowi hierarchi¢ najlepszych posiadtosci, uwzgledniajac
kilkadziesigt win czerwonych i biatych. Co cieckawe taki wlasnie podziat w niemal
niezmienionej formie obowigzuje do dzisiaj 1 nadal jest jednym z gtownych determi-
nantéw prestizu wina na arenie mi¢dzynarodowej (Bienczyk, 2018, ss. 14-17).
Osileoddziatywaniagrand cru classé moze $wiadczy¢ cena, jaka sa w stanie zaptaci¢
klienci na catym $wiecie. Wszakze Bordeaux uznawane jest za jeden z najlepszych, ale
i najdrozszych regiondw winiarskich swiata. Wyjatkowo cenione tamtejsze posiadto-
$ci to Chateau Mouton Rothschild i Chateau Haut-Brion, ktérych wina w zaleznosci
od rocznika warte sg tysigce euro. Producenci legendarnych win majg $wiadomos¢,
ze sprzedajg nie tyle napdj, ile towar luksusowy. Wynika to z faktu, ze dla wickszo-
sci klientow liczy sie bardziej, ze pija stynne francuskie chdteau, niz prawdziwe do-
znania organoleptyczne. Mimo iz ich cena wydaje si¢ zawrotna, to bordoskie trunki
wcale nie sa uznawane za najdrozsze na $wiecie. Ten tytut przypada burgundzkiej
posiadto$ci Domaine de la Romaneé-Conti. Owe etykiety to swiety Graal w swiecie
wina, szczegolnie poszukiwany przez pasjonatow, kolekcjonerow i inwestorow tych
najszlachetniejszych z trunkow (Sutor, 2016, s. 232). Wszakze Bordeaux i burgundy
to wina-symbole, ktore rozslawiaja Francj¢ na $wiecie. O ich potedze moze $wiad-
czy¢ zamitowanie wielu wybitnych ludzi kultury. Rowniez wielcy Polacy che¢tnie po
nie siegali i tak Adam Mickiewicz w przeddzien §mierci wypit do kolacji pot butelki
Bordeaux. Natomiast Witold Gombrowicz w swej ostatniej godzinie zjadl nieco malin

i ukoil pragnienie kieliszkiem burgunda (Bienczyk, 2018, ss. 14-17).
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Obecnie ogromny wplyw na wizerunek Francji ma takze dominacja sektora dobr
luksusowych przez francuskie holdingi takie jak LVMH oraz Kering. Skupiaja one re-
nomowane marki ubran, kosmetykow, a takze win. Koncern LVMH jest wtascicielem
takich domow szampanskich jak Moét & Chandon, Veuve Clicquot, Krug, Ruinart oraz
Dom Perignon. O tym jak cenne sg to marki $wiadczy, ze sprzedaz samego alkoholu
zapewnia ponad 20% wplywow grupy, ktora posiada w portfelu przeszto 40 luksuso-
wych spotek w wielu sektorach. Ta transnarodowa korporacja dzieki pozycji global-
nego lidera i obecnos$ci na wielu rynkach rozstawia magi¢ szampana na catym $wie-
cie. Jest obecna zaro6wno na najwigkszych rynkach takich jak Stany Zjednoczone czy
Chiny, ale takze dynamicznie otwiera si¢ na coraz mniejsze panstwa typu Finlandia
i Rumunia. Wsze¢dzie tam dociera z wizja szampana jako napoju wyjatkowego o iscie
francuskim rodowodzie. Trunek ten to kolejny przyktad ikony, ktora fascynuje i przy-
ciagga do francuskiej kultury oraz sposobu bycia. Kojarzony jest przede wszystkim
z celebracjg chwili, w mysl sentencji carpe diem. Z tego powodu zawsze towarzyszy
podniostym chwilom. Nie moze go zabrakng¢ na oficjalnych przyjeciach, a takze na
mniej formalnych: $lubach, rocznicach czy wernisazach. Jesli sita soft power tkwi
w atrakcyjnosci kultury, to wdzigk szampana zdecydowanie wzmacnia pozycje i pre-
stiz Francji na arenie mi¢dzynarodowej (Pater, 2013, ss. 153-168).

Warto takze podkresli¢, ze francuska dyplomacja kulturalna oddziatuje nie tylko
na cale spoleczenstwa, ale rowniez bezposrednio na samych politykow i dyploma-
tow. Ma to miejsce, ze wzgledu na szczego6lna role francuskich win na przyjeciach.
Wszakze Tomasz Orlowski, jeden z najbardziej doswiadczonych polskich dyploma-
tow podkresla, Zze to wilasnie one tradycyjnie uwazane sg najlepsze i to im nalezy
poswieci¢ najwiecej uwagi przy studiowaniu protokotu dyplomatycznego (Ortowski,
2015, ss. 419-425). Na $wiecie jest wiele panstw o bogatej kulturze wina, ktore dy-
plomatyczne stoty zastawiajg przede wszystkim wlasnymi butelkami. W$réd nich sg
oczywiscie Francja, Wtochy, Hiszpania czy Stany Zjednoczone, gdzie prezydent Lyn-
don Johnson nakazat by w Bialym Domu podawac¢ jedynie wina amerykanskie (Sutor,
2016, s. 233). Inng znacznie szersza grupe stanowia panstwa zbyt zimne, zbyt gorgce
lub zbyt bezptodne, aby z sukcesami uprawia¢ tam winoro$l. Tego przyktadem moze
by¢ Islandia, ktorej ambasador w Londynie, Stefan Haukur J6hannesson, zazartowat
ostatnio w wywiadzie dla Magazynu Shortlist mowiac: ,,Nie mozemy pochwali¢ si¢
dobrymi winami na Islandii”. Takie panstwa nieprodukujace wtasnych wina w pierw-
szej kolejnosci zamawiaja trunki z Francji, ktorych splendor i francuska kultura prze-

bija si¢ na przyjeciach dyplomatycznych (Landale, 2019).
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Podsumowanie

Koniec XX w. to czas narodzin globalizacji i dynamizmu w stosunkach mig¢dzy-
narodowych. W znacznej czeSci swiata zapanowal pokdj, a podstawowe potrzeby
bezpieczenstwa zostaty zabezpieczone. Wtedy na arenie mi¢dzynarodowej rozpocze-
fa si¢ rywalizacja ekonomiczna i kulturowa. Dziatania majace zapewni¢ dominacjg
jednych panstw nad drugimi byty podejmowane w wielu réznych aspektach. Jednym
z nich bylo wykorzystanie wina, jako instrumentu dyplomacji. Miato to wymiar za-
rowno ekonomiczny, jak i kulturowy, czego najlepszym przyktadem sa dziatania po-
dejmowane przez Rosje i Francj¢. Rosja w mysl koncepcji hard power, wykorzystuje
wino w ramach dyplomacji gospodarczej. W ten sposéb stara si¢ wzmocni¢ swoja
potege w regionie poprzez stosowanie naciskow, ktorych celem jest oddziatywanie na
suwerenne dziatania republik Gruzji i Motdawii. Inaczej sprawa wyglada w przypad-
ku Francji, ktorej dyplomacja kulturalna bazuje na idei soft power. W konsekwencji
probuje ona wykorzysta¢ wino, jako symbol wtasnej kultury do szerzenia wartosci,
jakie za nig stoja. W ten sposob kreuje atrakcyjny wizerunek wtasnej kultury, ktory
wzmacnia jej prestiz i pozycj¢ na arenie migdzynarodowej. W obu przypadkach, za-
rowno Rosja, jak i Francja staraja si¢ zabezpieczy¢ oraz wzmocni¢ swoje interesy na
arenie miedzynarodowej, wykorzystujac w ramach dyplomacji gospodarczej i1 kultu-

ralnej instrument, jakim jest istotnie wino.
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