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Anna Brylka recorded an excellent result in the 2024 elections and won a seat in the European Parliament,
becoming in a short time one of the most popular politicians of the Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtosé
party. The aim of the qualitative content analysis was to analyze the image created by the politician in
recent years on the basis of videos published by the Konfederacja party on YouTube. Confirmed research
confirmed that Anna Brytka has created her image as an ‘expert’ in matters related to agriculture and
the European Union and as an ‘ordinary person’ coming from the countryside and understanding the
problems of ordinary people.
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Wstep

Partia Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ w roku 2019 w wyborach do Sejmu
RP uzyskata wynik wyborczy na poziomie 6,81 proc. ktory umozliwit jej wprowadzenie
do Sejmu jedenastu postow (Panstwowa Komisja Wyborcza, 2019). Do kampanii wy-
borczej w 2023 roku partia podchodzita z oczekiwaniami dotyczacymi przekroczenia
10 proc., a jednak uzyskata 7,16 proc., co odebrano jako rozczarowanie. Nominalnie je-
$li chodzi o liczbe glosow, to Konfederacja zdobyta ich wigcej niz w latach poprzednich,
a ponadto powigkszyta swojg reprezentacje w Sejmie RP z 11 do 18 postow (Panstwowa
Komisja Wyborcza, 2023). Nalezy zauwazyc¢, ze istotny wptyw na przekazy partii miata
Anna Brylka, ktora pehita funkcje sekretarza, a nastgpnie wiceprezesa Ruchu Naro-
dowego (partii wchodzacej w sktad Konfederacji), rzecznika kandydata na prezydenta
Krzysztofa Bosaka w 2020 roku oraz rzecznika samej Konfederacji do grudnia 2023
roku (Mamprawowiedzie¢.pl, 2024). Warto takze zauwazy¢, ze Anna Brytka cztero-
krotnie startowata z ramienia Konfederacji w ogoélnokrajowych wyborach (dwukrotnie
do PE w 2019 1 2023 roku oraz dwukrotnie do Parlamentu RP w 2019 1 2024). W 2024
roku uzyskata mandat do PE (Panstwowa Komisja Wyborcza, 2024)

W artykule zastosowano jakosciowa analize zawartosci tresci, ktora pozwolita opi-
sa¢ wizerunek Anny Brytki w latach 2019-2024 w publikowanych filmach na oficjalnej
stronie Konfederacji w serwisie YouTube. Wybrany przedziat czasowy zostat dobrany
w sposob celowy. W 2019 roku partia Konfederacja opublikowata pierwszy film w ser-
wisie YouTube, ktorego celem byta budowa wizerunku ugrupowania i tworzenie strate-
gii komunikacyjnej. Datg graniczng analizy jest 9 czerwca 2024 roku, a wigc dzien wy-
boréw PE, w ktorych Anna Brytka uzyskata swoj najwiekszy sukces. W pracy opisano,
jak wizerunek Anny Brylki byl ksztattowany przed jej sukcesem wyborczym i objgciem
mandatu postanki do Parlamentu Europejskiego w 2024 roku. Przyjety okres badawczy
tworzy spojng i logiczng cato$¢, pokazujacg ewolucje wizerunku w kontekscie budowa-
nia rozpoznawalno$ci oraz zdobywania zaufania elektoratu. Za material analizy uznano
filmy, w ktorych gtéwna osoba, ktora si¢ wypowiadata, byta Anna Brytka. W ten spo-
sob zidentyfikowano 58 filméw, ktore staly sie przedmiotem badan. Wszystkie nagrania
obejrzano oraz dokonano ich transkrypcji za pomocg narzedzia ChatTube. Analizowano
zarowno tresci werbalne, jak i kontekst wizualny materiatow, co pozwolito na uchwyce-
nie zréznicowanych aspektow kreowanego wizerunku. W praktyce badawczej na pod-
stawie klasyfikacji Serge’a Albauy’a ustalono, jaki typ wizerunku politycznego — eks-
pert, zwykly cztowiek, czy inny — byt reprezentowany przez Anng Brytke. Zastosowano
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rowniez analize filmow pod katem opisanych w czgsci teoretycznej pieciu komponen-
tow wizerunkowych: emocji, komponentow spotecznych, kompetencji, komponentow
programowych oraz nowych wartosci, zgodnie z zatozeniami teorii wizerunku politycz-
nego. Analiza zostata przeprowadzona w sposob systematyczny i obiektywny, zgodnie
z wytycznymi metodologii jako$ciowej analizy zawarto$ci, co zapewnia wiarygodno$¢
i rzetelno$¢ uzyskanych wynikow

Definicj¢ analizy zawartosci do polskiej literatury przedmiotu wprowadzit Walery
Pisarek: ,,Analiza zawarto$ci jest zespotem roznych technik systematycznych badania
strumieni lub zbiorow przekazow, polegajacym na mozliwie obiektywnym wyroznie-
niu 1 identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub
tre§ciowych elementow i gtéwnie na porownawczym wnioskowaniu, a zmierzajagcym
przez poznanie zawarto$ci przekazow do poznania innych elementéw i uwarunkowan
procesu komunikacyjnego” (Pisarek, 1983). Roger R. Wimmer i Joseph R. Dominick
definiowali jako$ciowg analiz¢ zawartosci jako ,,wszelkg systematyczng procedurg, ma-
jaca na celu zbadanie tresci zapisanej informacji” (Wimmer, Dominick, 2008).

Celem artykutu bylo opisanie wizerunku Anny Bryiki i ustalenie, jaki typ wizerun-
ku reprezentowata polityczka. Hipoteza badawcza ujeta w pracy brzmi: Anna Bryl-
ka w filmach publikowanych w serwisie YouTube wykreowata swoj wizerunek jako
»eksperta” w sprawach zwigzanych z rolnictwem i Unig Europejska oraz jako ,,zwy-
ktego cztowieka”, pochodzacego ze wsi i rozumiejacego problemy zwyktych ludzi.

Nie bez przyczyny wybrano oficjalny kanat YouTube Konfederacji jako glowny
przedmiot analizy. Nalezy bowiem zauwazy¢, ze serwis ten stat si¢ jednym z najistot-
niejszych mediow partii Konfederacja do komunikacji z odbiorcami. Nadawanie ko-
munikatéw wtasnie na YouTube umozliwito partii docieranie do szerokiego grona elek-
toratu z pominieciem mediéw gltdéwnego nurtu. YouTube jako medium audiowizualne
oferuje unikalne mozliwosci dotyczace kreacji wizerunku politycznego, tym bardziej ze
pozwala partii politycznej na catkowitg kontrole nad przekazem. Publikowane materia-
ly oddziatuja w silny perswazyjny sposob na odbiorce zaréwno pod katem dzwigku jak
i obrazu, co pozwala na lepsze utrwalenie w pamieci kluczowych komunikatow. W kon-
tekscie rosngcej dominacji tresci wizualnych i audiowizualnych w przestrzeni cyfrowej
(Brzezinski i in., 2016) jednoczes$nie zauwazy¢ nalezy, ze chociaz YouTube moze przy-
czynia¢ sie do zwiekszania popularnosci konkretnego polityka, to popularnos¢ w ser-
wisie nie przektada sie bezposrednio na zysk wyborczy. Z badan Piotra Jaworowicza
wynika bowiem, ze fakt ogladania materiatdw nie zawsze przektada si¢ bezposrednio

na akt wyborczy w postaci oddania glosu na konkretnego polityka (Jaworowicz 2016).
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W pierwszej czesci teoretycznej omowiono istotne zagadnienia zwigzane z wize-
runkiem, definicja, typami i jego komponentami. W drugiej czeéci empirycznej na
podstawie filmoéw w serwisie YouTube opisano wizerunek Anny Brylki. Tekst wien-

czy zakonczenie.

Definiowanie wizerunku

Najkrotsza definicja wizerunku brzmi: ,,zespot cech, jakie zdaniem odbiorcy dany
podmiot posiada” (Dobek-Ostrowska, 2005). Anthony Davis zwrdcit uwage, ze ,,wi-
zerunek to intelektualna lub zmystowa interpretacja osoby lub przedmiotu wzbo-
gacona jeszcze o wlasne cechy jednostki osobowej, w umysle ktorej ten wizerunek
powstaje” (Sears, i in., 2008). Autorzy prac naukowych w zakresie definicji wize-
runku zwrocili uwage na podobienstwo polityka do marketingowej kreacji produk-
tu. W tym wigc ujeciu wizerunek ma by¢ ,,kompromisem migdzy rzeczywistoscia
zastang a przysztoscig wyobrazong, powinien promowac¢ produkt i budzi¢ zaufanie
odbiorcéw” (Cichosz, 2005).

Badacze zauwazyli, ze wizerunek w przestrzeni publicznej sktada si¢ z kilku ele-
mentow: ,,sposob uprawiania dziatalnosci, wyglad zewnetrzny i kompetencje komu-
nikacyjne, (na ktore sktadaja si¢ sposdb moéwienia, ton gltosu), umiejetno$¢ wystapien
publicznych, czy odporno$¢ na stres”. Autorzy prac naukowych wskazuja ponadto,
ze na wizerunek polityka wptywa takze pochodzenie geograficzne, zawdd, poglady
religijne, narodowos¢, wyksztalcenie oraz orientacja seksualna (Jezinski, 2004).

Serge Albauy przedstawit interesujacg klasyfikacje typow wizerunku polityczne-
go. Badacz wyrdznit:

e Herosow — czyli osoby charyzmatyczne, ktére sg zdecydowane, charyzma-

tyczne i czgsto w sposob autorytarny podejmuja decyzje.

e  Zwyklych ludzi — osoby podkreslajace swoje pochodzenie z ludu i brak dy-

stansu z potencjalnymi wyborcami.

e Amantéw — najczesciej zalicza si¢ do nich osoby mtode, ktore przyciagaja

elektorat swojg atrakcyjnos$cig i nietuzinkowym dynamizmem.

e  Ojcow — postacie, ktore w sposob protekcjonalny traktujag wyborcow. Cechu-

je ich madro$¢ i odpowiedzialnos¢.

e  Ekspertow — w sposob poglebiony analizuja rzeczywistos¢ w celu znalezie-

nia rozwigzan problemow gospodarczych i spotecznych. W swoich progno-

zach starajg si¢ by¢ wiarygodni, skrupulatni oraz rzetelni (Jezinski, 2004).
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Marek Jezinski wyrdznit dodatkowo inne typy wizerunku politycznego takie
jak btazen (bawi potencjalnych wyborcéw swoim nieodpowiedzialnym zachowa-
niem), luzak (podchodzi do rywalizacji politycznej w sposob ironiczny, czesto
decyduje si¢ na zarty i kasliwe uwagi), szarak (niewyrdzniajacy si¢ i nieznany),
ekscentryk (ogniskujacy uwage widzow, dzigki swojemu zachowaniu) oraz kom-
petentny lider (Jezinski, 2004).

Marzena Cichosz, nawiazujac do teorii zachowan wyborczych Bernarda
Newmana, stworzyla piecioelementowy zestaw komponentdw wizerunkowych
polityka, na ktory zlozyly si¢: emocje (czyli odczucia, jakie polityk wzbudza
w elektoracie), komponenty spoteczne (relacje aktora politycznego z grupa spo-
leczna), kompetencje (takie jak wyksztatcenie, znajomos¢, jezykow, doswiadcze-
nie), komponenty programowe (deklaracje programowe i ideologiczne), nowe
wartos$ci (§wiezos¢ polityka) (Zargba, 2011).

Wizerunek jest produktem politycznym, ktory co prawda jest dostosowany do
potrzeb odbiorcow, ale takze powinien laczy¢ si¢ z cechami osobowymi kandy-
data, aby ten zachowal swojg autentyczno$¢. Sam za$ wizerunek jest konstruk-
cja wielowarstwowa, na ktorg wpltyw wywiera wiele czynnikéw (Clunie, Psarras,
2016). Nalezy zauwazy¢, ze o wizerunek polityka dba on sam, ale nie tylko on.
Za kreowanie pozadanego przez potencjalnych wyborcow wizerunku polityczne-
go odpowiada sztab wyborczy. Szerzej o roli sztabow wyborczych w kampanii
pisata Bogustawa Dobek-Ostrowska (Dobek-Ostrowska, 2005). Warto zauwazyc,
ze w dobie XXI wieku wykreowaé pozytywny wizerunek konkretnego polity-
ka jest znacznie tatwiej, niz to byto w poprzednich dekadach (Pain i in., 2014).
Mniejsze jest bowiem znaczenie osobowosci kandydata, a wigksze wykorzystanie
ustug specjalistow odpowiedzialnych za profesjonalne zarzadzanie wizerunku,
»przykrycia” cech niepozadanych i eksponowanie tych najwazniejszych z punktu
widzenia sukcesu wyborczego. Sam proces ,,zarzadzania wizerunkiem” jest w li-
teraturze przedmiotu definiowany jako: ,,zestaw dziatan zwigzanych z procesem
komunikacji w konkretnym kontekscie spotecznym, obejmujacy planowanie, or-
ganizowanie, kierowanie i kontrolowanie tego procesu z zamiarem osiggnigcia
celow organizacji, ktorym w przypadku zarzadzania wizerunkiem byloby osia-
gnie¢cie pozadanego wizerunku” (Adamus-Matuszynska, Dzik, 2017).

W tym aspekcie istotng role odgrywa wykorzystanie przez politykow internetu,
a przede wszystkim mediow spoteczno$ciowych, ktore stajg si¢ narzedziem autopro-

mocji politykéw i walki politycznej. Matgorzata Adamik-Szysiak zauwazyla, ze moz-
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na mowic¢ o zjawisku zwanym social media marketing, ktore na gruncie politycznym
oznacza marketingowe wykorzystanie medidw spotecznosciowych w celu wywotania
wrazenia bezposredniego kontaktu z wyborcg, a nastepnie wykreowania oczekiwa-
nego wizerunku politycznego oraz stymulowania internauty do reakcji i zaangazowania
(Adamik-Szysiak, 2014). Celem budowania wizerunku politycznego jest natomiast gene-
rowanie, utrzymanie, wyostrzenie i wzmocnienie pozytywnego odbioru wsroéd obywateli,
co ma na celu wptywac na ich postawy i decyzje polityczne (Adamik-Szysiak, 2023).
Warto w tym kontekscie zwroci¢ uwage na budowanie pozytywnego wizerunku
w serwisie YouTube. Platforma pozwala politykom na omijanie tradycyjnych mediow
1 kreowanie wlasnej narracji, w ktorej samodzielnie decyduja o tresci i formie przeka-
zu. Ponadto, wtasna strona w serwisie YouTube pehni rolg internetowej telewizji, ktora
umozliwia przekazania wigcej informacji niz zwykly tekst oraz pozwala podtrzymac
zaangazowanie odbiorcow dzieki elementom wizualnym (Majorek, 2015). YouTube
jawi si¢ jako szczegdlnie skuteczne narzgdzie komunikacji politycznej, zdolne do an-
gazowania odbiorcow na wigkszym poziomie niz tradycyjne formy komunikatu. Spe-
cyfika YouTube jako medium stuzacego do skutecznego kreowania wizerunku polega
na potaczeniu formatu audiowizualnego z elementami platform spotecznosciowych.
Jedng z kluczowych cech tworcow, ktorzy osiggaja sukces w mediach spoteczno-
sciowych, w tym takze na YouTube jest autentycznos¢. Pojecie to nie nalezy rozu-
mie¢ tylko jako ,,bycie soba”, lecz szerzej jako subiektywne przekonanie odbiorcy
o naturalno$ci, szczerosci i prawdziwosci nadawcy. Taka autentyczno$¢ mozna wiec
zdefiniowaé jako wrazenie szczerosci, prawdziwosci 1 naturalnosci, ktére kreowane
jest migdzy nadawcg i odbiorcg komunikatu (Enli, 2015). Taka autentyczno$¢ mozna
osiagnac¢ poprzez kreowanie spojnego wizerunku przez konkretnego polityka.
Nalezy rowniez zauwazy¢, ze partie polityczne coraz czesciej traktuja YouTube
jako strategiczne narz¢dzie komunikacji i budowania tozsamosci marki politycznej.
Nagrania bardziej utrwalaja si¢ w pamieci odbiorcow niz post czy zdjecie, stad tak
istotne wykorzystanie wlasnie serwisu YouTube w komunikacji politycznej. Matgo-
rzata Adamik-Szysiak przeanalizowala wykorzystanie serwisu YouTube przez partie
polityczne przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku. Z przepro-
wadzonych przez nig badan wynika, ze w analizowanym okresie tresci wideo pu-
blikowane przez ugrupowania polityczne miaty charakter informacyjno-perswazyjny.
Udostepniane nagrania stuzyly woéwczas zaprezentowaniu wizerunku politykéw oraz
uwypuklenia tresci programowych. Badania te potwierdzity wiec, ze serwis jest nie

tylko miejscem dystrybucji materiatlow, ale pozwala na ksztaltowanie agendy poli-
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tycznej i umozliwia kreowanie wizerunku. Petni tym samym funkcje promocyjne,
perswazyjne oraz archiwizujace (Szysiak, 2019). Warto nadmienié, ze komunikacyjny
sukces w wykorzystaniu serwisu odniesli Krzysztof Bosak i Stawomir Mentzen, ktory
w ramach podcastu ,,Bosak&Mentzen” w interesujacy sposob komentowali rzeczywi-
sto$¢ polityczna. Tworcy potaczyli interesujacg tre$¢ i forme¢ oraz wyszli poza schemat
tradycyjnego polityka, budujac tym samym bliskos$¢ z odbiorcg (Wronski, 2024a).

Ksztaltowanie wizerunku Anny Brylki

Anna Brylka przyszla na $wiat w Kole w dniu 1 wrzes$nia 1990 roku. Ukonczyta
prawo i histori¢ na Uniwersytecie Adama Mickiewicza w Poznaniu, a nastepnie sto-
sunki miedzynarodowe na Uniwersytecie Warszawskim. Jest rowniez absolwentka
studiow podyplomowych z zakresu handlu zagranicznego w Szkole Gtownej Han-
dlowej w Warszawie. Brytka wykonywata zawdd rolniczki, pracujac w rodzinnym
gospodarstwie, gdzie zajmowala si¢ hodowla bydta mlecznego (Waloch, 2024). Poli-
tycznie zwigzana jest z Ruchem Narodowym, w ktorym sprawowata funkcje¢ sekreta-
rza, a nastgpnie wiceprezesa. Pelnila tez funkcje rzecznika Konfederacji (Mamprawo-
wiedzieé.pl, 2024). Nalezy zauwazy¢, ze jej konserwatywne poglady uksztattowato
religijne wychowanie i edukacja w katolickiej szkole, gdzie pielegnowano tradycyjne
wartosci (Nyczka, 2023).

Rola Anny Brytki w przypadku narracji kreowanej przez parti¢ Konfederacje rosta
na przestrzeni lat przechodzac szczeble kariery od podrzednych stanowisk (szarak) do
roli eksperta, co wida¢ na przyktadzie filmow publikowanych przez parti¢ w serwisie
YouTube. Poczatkowo Anna Brylka nie zabierata glosu w publikowanych materiatach
przed kampanig do PE w 2019 roku i do Sejmu i Senatu RP w tym samym roku. Poja-
wiala si¢ jednak w spotach wyborczych partii 1 w czasie konferencji prasowych (Kon-
federacja, 2019). Rosnacg obecnos¢ Anny Brytki w mediach mozna byto zauwazy¢
w 2020 roku, gdy pehita rolg rzeczniczki prasowej kandydata na prezydenta Krzysz-
tofa Bosaka. Wtedy jednak jej wizerunek nalezalo okresli¢ jako ,,szaraka”, gdyz nie
byla gtowng osobg wystepujacg w filmach. W czasie kampanii wyborczej Bosaka
Brylka zapowiadata wystgpienia kandydata na prezydenta i informowata, na jakie
tematy bedzie wypowiadac¢ si¢ on wypowiada¢ (Konfederacja, 2020a). Pierwszy film,
na ktérym kandydatka partii zabierata glos i zdecydowanie zaprezentowata si¢ jako
»ekspert”, zostat opublikowany 9 pazdziernika 2020 roku, w ktorym wypowiadata

si¢ na temat odszkodowan dla rolnikéw. Byto to nagranie z cyklu ,,Studio Konfedera-
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cji”, w ktorym debiutowata Anna Brytka w towarzystwie redaktora Michata Jelonka.
Pojawita si¢ takze w nastgpnych programach, gdzie komentowata sprawy zwigzane
miedzy innymi z rolnictwem i Unig Europejska (Konfederacja, 2020b).

W latach 2021-2022 dziataczka Konfederacji wypowiadala si¢ w publikowa-
nych filmach jako ekspertka, a od 2022 roku prowadzita wtasny cykl przed kamera,
gdzie komentowala sprawy zwigzane z funkcjonowaniem Unii Europejskiej oraz
podejmowata tematy: Krajowego Planu Odbudowy (KPO), polityki zagranicznej,
polityki energetycznej i rolnictwa. Rzadziej, zabierata glos w sprawie polityki kli-
matycznej i lasow. Poczatkowo, film z komentarzem Anny Brytki byt publikowany
raz w miesigcu. W 2023 roku regularnie pojawialy si¢ nagrania z jej udziatem, co
bylo zwigzane z intensyfikacja dziatan komunikacyjnych partii. Zazwyczaj w kaz-
dym miesigcu pojawiato si¢ 2 lub 3 filmy z autorskimi komentarzami Anny Bryl-
ki. Filmy te byly publikowane do konca 2023 roku. Najwigcej wyswietlen z tego
okresu odnotowato jednak nagranie, w ktérym Brytka w ramach komentarza oma-
wiala wywiad Jarostawa Kaczynskiego i demaskowata hipokryzje¢ politykow Pra-
wa 1 Sprawiedliwo$ci. Film zanotowat ponad 27 tys. wy$wietlen (Konfederacja,
2023a). W 2024 roku Anna Brytka prowadzita natomiast swoj nowy cykl ,,Studio
Wolna Europa” (Konfederacja, 2024a), w ramach ktorego szczegélowo omawiano
zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem Unii Europejskiej. Polityczka w tym cy-
klu wypowiadata si¢ sama, badz zapraszala innych politykow partii, albo przedsta-
wicieli konkretnych branz. Najwiecej wyswietlen, jesli chodzi o materialy z 2024
roku, odnotowat film (45 tys.), w ktorym polityczka rozmawiata ze Stanistawem
Derehajto na tematy zwigzane ze wptywem regulacji unijnych na rolnictwo w Pol-
sce. Wynikato to jednak przede wszystkim z popularnos$ci Stanistawa Derehajty,
ktory startowat z list Konfederacji, ale znany byt szerszej publicznosci jako bohater
z memow pod hastem ,,Pan Areczek” (Konfederacja, 2024b).

Anna Brytka w prezentowanych tematach skupiata si¢ przede wszystkim na Unii
Europejskiej i1 regulacjach unijnych w kontekscie zmian w Polsce. Warto zauwazyc¢,
ze jako ekspert nie tylko krytykowata rozwiazania, ktore byty wprowadzane w UE, ale
takze szczegolnie omawiata same tematy w merytoryczny, ale przystepny dla odbior-
cy sposob. Brylka nie tylko relacjonowatla planowane zmiany w Unii Europejskiej,
ale takze decydowala si¢ na wyczerpujace analizy np. w kontekscie praworzadnosci
(Konfederacja, 2020c), Krajowego Planu Odbudowy (Konfederacja, 2022a), ETS2
(Konfederacja, 2023b) i innych przepisow unijnych (Konfederacja, 2022b), ktore

bezposrednio wptywaty na ksztalt prawa w Polsce. W publikowanych filmach Anna
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Brytka nie opowiadata si¢ jednoznacznie za wyjsciem Polski z Unii Europejskiej,
lecz prezentowata zarowno argumenty za opuszczeniem Unii, jak i przeciwko takie-
mu rozwigzaniu. Wérod argumentdow za wyjsciem z UE, Brytka wymieniata: obro-
n¢ suwerennosci Polski, ograniczenie sktadek i mozliwo$¢ zawarcia alternatywnych
umow. Za pozostaniem w Unii Europejskiej w jej ocenie $wiadczyty korzysci ekono-
miczne i np. wsparcie finansowe przez UE wielu obszaréw np. rolnictwa oraz swo-
bodny przeptyw towarow i ustug (Konfederacja, 2020d).

W udzielanych wywiadach medialnych na przelomie lat jej stanowisko w spra-
wie Polexitu (czyli opuszczeniu przez Polske struktur UE) ewoluowato. Jeszcze
w marcu 2019 roku jako cztonkini Ruchu Narodowego jednoznacznie twierdzita, ze
,»,Ruch Narodowy przeprowadzi Polexit nawet w wariancie, ktoremu przeciwni beda
Polacy”, twierdzac, ze UE szkodzi Polakom (Wnet.fm, 2019). W 2019 roku byta
jedng z autorek programu Ruchu Narodowego pt: ,,#Polexit. Bezpieczne wyjscie
awaryjne” (Ruch Narodowy, 2019). W kolejnych natomiast latach polityczka mowi-
ta, ze Polska nie jest obecnie gotowa wyjs¢ z UE, ale ,,dociskana” przez dziennika-
rzy, twierdzita jednocze$nie, ze ona sama w przypadku referendum zagtosowataby
za wyj$ciem z tej organizacji (Rp.pl, 2024).

Anna Brytka uwazata, Zze punktu widzenia interesow Polski szkodliwa dla pan-
stwa jest ,,solidarno$¢ energetyczna UE”, krytycznie oceniata réwniez Nord Stream
1 i Nord Stream 2. Polityczka nagtasniata takze na niebezpieczenstwa zwigzane
z realizacjg Europejskiego Zielonego Ladu, ktory wedlug niej moze prowadzi¢ do
ostabienia konkurencyjnosci gospodarczej w UE (Konfederacja, 2022¢). Istotny-
mi tematami poruszanymi juz w trakcie kampanii do PE byta polityka migracyjna
i mechanizm relokacji imigrantow (Konfederacja, 2024c) oraz krytyka polityki kli-
matycznej. Nalezy zauwazy¢, ze polityczka podkreslata szkodliwos¢ europejskich
regulacji dotyczacych srodowiska i imigracji, ostrzegajac przed ich negatywnym
wptywem na Polske (Konfederacja, 2024d).

Warto takze zwroci¢ uwage, ze strategia komunikacyjna, kreowana przez Anng
Brytke, byta zgodna z narracja tworzona przez Konfederacje. Marcin Kosman w ar-
tykule Influence of American Political Culture on Polish Political Discourse. The
Case of the 2019-2020 Presidential Primaries of the Confederation Liberty and In-
dependence opublikowanym w czasopismie ,,Alcumena” zauwazyl bowiem, ze juz
w 2019 roku partia w strategii komunikacyjnej cztonkowie partii jako wroga wskazy-
wali wiasnie miedzy innymi Uni¢ Europejska i przestrzegali przed propagowanymi

przez nig ,,antywartosciami” (Kosman, 2023). W kontekscie narracji kreowanej przez

13



Kamil Wronski

partic Konfederacja w temacie UE Anna Brylka nadawata natomiast catej narracji
ekspercki ton, poprzez zwracanie uwagi na szczegbtowe ramy prawne i rozwigza-
nia, ktore nie byty zgodne z interesem Polski. Taki sposob prezentacji podkreslat jej
kompetencje jesli chodzi znajomosci prawa unijnego, a ponadto budowat wizerunek
catego ugrupowania jako kompetentnego.

Drugim istotnym tematem, w zakresie ktérego Anna Brytka si¢ wypowiadata, byto
rolnictwo. Wtedy jej wizerunek byt potaczeniem typu ,.eksperta” i ,,zwyktego czlo-
wieka”. W 2021 roku to wiasnie rolnictwo jako element programu ,,Polska na Nowo”
(Program Konfederacji, 2021) prezentowata dziataczka Konfederacji. Mowita wowczas
o0 bezpieczenstwie zywnosciowym, ochronie rolnikow i promowania polskich produk-
tow w tancuchach dostaw, a takze zwiekszeniu konkurencyjnosci sektora rolno-spo-
zywczego (Konfederacja, 2021). Postulaty zwigzane z rolnictwem laczyla z polityke
rolng UE, ktora w jej ocenie byta niekorzystna dla polskiego rolnictwa. Brytka mowita
o ryzyku wzrostu cen zywnosci i spadku jej jakosci, a takze opowiadala o zagrozeniach
zwigzanych z planowanym ograniczeniem produkcji rolnej oraz konkurencja zwiazana
z importem niekontrolowanej zywnosci (Konfederacja, 2023c). Polityczka brata takze
udziat w protestach rolnikow i przewoznikach, na ktérych wypowiadata si¢ jako osoba
wspierajace te branze, ktore ucierpialy wskutek konkurencji z Ukrainy. Nagtasniata po-
stulaty rolnikow i przewoznikach oraz twierdzita, ze partia Konfederacja wspiera prote-
stujacych. W ten sposob pomagata budowac wrazenie, ze Konfederacja to jedyna partia
w polskim Sejmie, ktora broni branze cierpigce na polityce zagranicznej, ktorg wobec
Ukrainy, prowadzit rzad i tym samym pomagala rozbudowywac poparcie dla calej par-
tii (Konfederacja, 2023d). Analizujac nagrania poswiecone rolnictwu, tatwo zauwazyc¢,
ze jej wypowiedzi miaty solidne podstawy merytoryczne, poparte danymi i faktami,
co potwierdza, ze byta ekspertka w omawianych zagadnieniach. Jednoczesnie jednak
w materialach prezentowany byl jej wizerunek jako zwyktego czlowieka, dziataczki
spotecznej, aktywistki spotecznej i obronczyni pokrzywdzonych rolnikow, czy prze-
woznikéw, co pozwalato jej na budowanie wig¢zi emocjonalnej z tym segmentem elek-
toratu. Warto zauwazy¢, ze liderka Konfederacji poruszata takze inne tematy zwigzane
np. z lockdownem, dzialaniami Rafata Trzaskowskiego oraz dzialaniami politykow PiS,
ale znacznie czg$ciej podejmowala tematy zwigzane z UE oraz z rolnictwem dlatego to
wlasnie na nich skupiono si¢ w tej analizie.

Wizerunek polityka nie ogranicza si¢ tylko do jego wypowiedzi, ale tez istotng
role w tym zakresie petni wyglad zewnetrzny, sceneria i sposob prezentowanie okre-

slonych tresci. Nalezy zauwazy¢ na pewne subtelne roznice, jesli chodzi o dress code
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Anny Brylki. Dziataczka partii byta elegancko ubrana i dopasowywata strdj do oko-
licznos$ci. Filmy publikowane w 2020 roku w towarzystwie Michata Jelonka swoja
konwencja przypominaly wywiady, w ktorych dziennikarz zapowiadat temat, a na-
stepnie byl on rozwijany w glownej mierze przez Ann¢ Brytke. Korzystata z takich
koloréw jak czern, biel i odcienie szaro$ci. Jej sposob prezentacji ulegl pewnej mo-
dyfikacji od 2022 roku, gdy Brytka realizowata swoje w pelni autorskie komentarze
dla partii. Wtedy znacznie czgéciej decydowala sie na kobiece garnitury i eleganckie
garsonki, chociaz zdarzato si¢ tez, ze wystepowala w koszulach, ktore jednak pasuja
do okolicznosci i scenerii. Taki zabieg mial jeszcze bardziej zwieksza¢ wrazenie pro-
fesjonalizacji polityczki.

Warto takze zauwazy¢, ze w czasie realizowania komentarzy dla Konfederacji zmie-
niafa si¢ sceneria nagran. O ile w 2020 roku filmy z redaktorem Michatem Jelonkiem
byty realizowane w studiu nagraniowym przy stole na tle flag z logiem Konfederacji
(zdarza si¢ tez, ze obok flag partii widniala biato-czerwona flaga Polski) (Konfederacja,
2020c), o tyle nagrania z autorskim komentarzem Anny Brytki zazwyczaj nagrywane
byty na sejmowych korytarzach, co miato sprawia¢ wrazenie, ze polityczka znajdywa-
fa si¢ w centrum omawianych wydarzen, chociaz de facto nie byla przeciez postanka.
Anna Brylka w wickszosci publikowanych materiatow siedziata przy stoliku (lub w fo-
telu), czasami w reku trzymata dlugopis, albo materiaty, ktére w danej chwili omawiata
(Konfederacja, 2022a). Wypowiadata si¢ wowczas z punktu widzenia kompetentnego
eksperta, ktory posiada wiedzg na okre$lone tematy. Niektore z filméw realizowane
byty takze na tle sali obrad Sejmu czy w innych miejscach w Sejmie i wtedy postanka
partii wypowiadala si¢ na stojaco. W grudniowych filmach nie zabrakto akcentow §wia-
tecznych — Brytka wystepowata np. na tle choinki w Sejmie, co miato na celu przykucie
uwagi widza (Konfederacja, 2022d). Na tle publikowanych materialow wyr6zniat sig
ten, w ktorym zdecydowano si¢ podziat ekranu na trzy czes$ci — na kazdej z nich poli-
tyczka jest inaczej ubrana i kontynuuje podjety wezesniej temat. Byt to ciekawy zabieg
montazowy, ktory by¢ moze mial sprawi¢ to, zeby film stat si¢ viralem. Tak si¢ jed-
nak nie wydarzyto, bo nagranie odnotowato 7,2 tys. wyswietlen (Konfederacja, 2023e).
Stroj polityczki byt nieprzypadkowy, lecz miat na celu budowac neutralno$¢ Brytki oraz
zwigkszac jej profesjonalizm jako ekspertki. Umiejscowienie nagran w réznych miej-
scach w Sejmie mialo natomiast na celu podkresla¢ zwiazek polityczki z miejscami,
gdzie podejmowane sa kluczowe dla Polski decyzje.

Zdarzalo sie¢, ze polityczka wystepowala takze w konferencjach prasowych w to-

warzystwie politykoéw partii — materiatow tych jest jednak mniej niz osobistych wypo-
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wiedzi polityczki Konfederacji. Warto zwroci¢ uwage na nagrania publikowane w ple-
nerze — w tych filmach Anna Brytka rezygnowata od swojego eleganckiego wizerunku
ekspertki na rzecz dziataczki, ktora broni intereséw rolnikow. W filmach wystepowata
wowczas w kurtkach, na ktore natozona byta zélta koszulka ,,Podkarpacka oszukana
wies”, co miato tworzy¢ wrazenie, ze Brytka nie jest jedynie polityczka, ktora wspiera
protest, ale jego rzeczywista uczestniczka. Wtedy wypowiadata si¢ na tle protestujacych
lub na tle maszyn rolniczych (Konfederacja, 2023f). Taki zabieg takze byt nieprzypad-
kowy, ale pomagat budowa¢ wizerunek polityczki jako osoby, ktora rozumie problemy
rolnikéw, co wzmacniato jej wizerunek jako zwyklego cztowieka.

Podjete rozwazania pozwalaja wnioskowac, ze w publikowanych materiatach
Anna Brytka budowata spojny wizerunek eksperta oraz zwyklego cztowieka — we-
dhlug omoéwionej wczesniej klasyfikacji Serge’a Albouy (Jezinski, 2004). Jako eks-
pert wypowiadata si¢ w sprawach Unii Europejskiej, a jej wypowiedzi cechowaty
si¢ wysokim stopniem profesjonalizmu i merytorycznos$ci. Brytka omawiata skom-
plikowane zagadnienia, wykazujac si¢ znajomoscig prawa krajowego oraz Unii
Europejskiej. Ponadto, polityczka postugiwata si¢ specjalistycznym stownictwem
w klarowny sposob, dzigki czemu sprawiala wrazenie kompetentnej. Warto zauwa-
zy¢, ze to wrazenie byto zgodne z rzeczywisto$cig — Brytka skonczyta odpowiednie
studia, ktére dawaly jej kwalifikacje do tego, aby wypowiada¢ si¢ na konkretne
tematy jako ekspert. Jednoczesnie, polityczka w omawianych nagraniach budowata
swoj wizerunek jako z eksperta w dziedzinie rolnictwa, ale takze zwyklego czlowie-
ka, ktory rozumie rolnikoéw i przedstawicieli branzy transportowe;j.

Odnoszac si¢ do pigcioelementowego modelu komponentéw wizerunkowych za-
proponowanego przez Marzen¢ Cichosz (Zarcba, 2011), nalezy zauwazy¢, ze Anna
Brytka starala si¢ w publikowanych filmach budowa¢ pozytywny wizerunek swojej
osoby oraz calej partii. W nagraniach prezentowata si¢ jako osoba dynamiczna, ener-
giczna, ale takze sympatyczna osoba, ktoéra w spokojny sposob chce rozwigzywaé
skomplikowane problemy spoteczne. Jednocze$nie wpasowywata si¢ w narracj¢ an-
tysystemowg 1 krytykowata rozwigzania Unii Europejskiej 1 rzadu, starajac si¢ zago-
spodarowac elektorat zmiany.

W zakresie relacji spotecznych Anna Brytka odwotywata si¢ do 0sob sceptycznych
wobec dziatan UE i odczuwajacych negatywne skutki wprowadzanych regulacji np.
przedsigbiorcéw oraz rolnikdw. Zwracata rowniez uwage na szkodliwe jej zdaniem
rozwigzania, ktore chciataby narzuci¢ Polsce Bruksela. Drugim aspektem kreowane-

go przez nia wizerunku byty bezposrednie spotkania z rolnikami i przedsiebiorcami,
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ktorzy ponosili straty wskutek konkurencji z Ukrainy. Brytka wyrazata wsparcie dla
ich postulatow, a jednoczesnie taczyta to z krytyka rzadu i instytucji unijnych.

W zakresie kompetencji nalezy zwroci¢ uwage na wyksztatcenie Anny Bryitki.
Polityczka ukoficzyta prawo i historig, stosunki mi¢gdzynarodowe oraz studia pody-
plomowe z zakresu handlu zagranicznego (Mamprawowiedziec¢.pl, 2024). W swo-
ich wypowiedziach prezentowatla si¢ jako osoba merytoryczna, znajaca ztozonos¢
systemu prawnego, gospodarczego i spotecznego. Jesli chodzi o program politycz-
ny i deklaracje ideowe, Anna Brytka prezentowala poglady tozsame z Konfederacja
(a szczegb6lnie Ruchem Narodowym, z ktérego sie wywodzi). Polityczka zwracata
uwage na suwerenno$¢ narodowa wzgledem instytucji UE oraz wskazywata na po-
trzebe ochrony praw rolnikéw, przedsigbiorcow czy transportowcoOw. Opowiadalta
si¢ takze za bezpieczenstwem zywnosciowym, energetycznym i militarnym. W jej
wizerunku stabo obecne byly watki zwigzane z wyznawanymi pogladami na te-
maty ideologiczne takie jak: aborcja czy wychowanie dzieci. Nalezy zauwazy¢, ze
w udzielanych wywiadach pytana o spraweg, mowita, ze jest przeciwniczka aborcji.
W zakresie wychowania dzieci stwierdzita natomiast, ze ,,klaps to nie przemoc”.
(Waloch, 2024). Unikanie takich tematow w kreowanej narracji byto przemysla-
ng taktyka samej Konfederacja, ktora miata na celu rozszerzanie poparcia na tzw.
elektorat centrowy, glosujacy na nig ze wzgledu na postulaty podatkowe, ale po-
mimo narracji ideologicznej (Wronski, 2024b). Nalezy takze zauwazy¢, ze chociaz
polityczka swiadomie kreowata swoj wizerunek ekspertki, nieprzychylne jej media
probowaty naglasnia¢ watki zwigzane z jej pogladami $§wiatopogladowymi. Media
takie jak Wysokie Obcasy opisywaly ja wowczas jako nowa twarz skrajnej pra-
wicy, ktora nie eksponuje spraw $wiatopogladowych, a skupia si¢ na atrakcyjnym
przekazie programowym dotyczacym rolnictwa, Unii Europejskiej, Zielonego tadu
1 gospodarki. Zwracano réwniez uwage na jej Swietne przygotowanie merytorczne
oraz niektore kontrowersyjne poglady (Waloch, 2024).

Polityczka starata si¢ budowac swoj wizerunek jako przedstawicielki nowego poko-
lenia politykdw. Wyrdzniat ja nowoczesny styl komunikacji — Brytka wiedziata, co inte-
resuje odbiorcow i $wiadomie korzystata z nowoczesnych narzedzi komunikacji takich
jak media spoteczno$ciowe, aby przyku¢ uwage i budowac swoja rozpoznawalnos¢. Po-
lityczka wypowiadata si¢ w interesujacy sposob, dobrze wypadata przed kamerg i byta
nowa twarzg w polityce. W kontekscie wykorzystania specyfiki serwisu YouTube, na-
lezy zauwazy¢, ze Brylka wykreowana autentyczny i spojny wizerunek oraz skutecznie

angazowala odbiorcow, co stanowi odpowiedz na logike dziatania platformy YouTube.
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Nalezy jednak zauwazy¢, ze badany wizerunek dotyczyt przede wszystkim filmow
publikowanych przez parti¢ Konfederacja na jej oficjalnej stronie, co pozwalato par-
tii na doktadna kontrole nad kreowanym przez siebie wizerunkiem. Bylo to zgodne
z czesto przyjeta przez politykow strategia polegajaca na probie kontroli swojego
wizerunku w mediach i pokazania najodpowiedniejszego z punktu widzenia strategii

wyborczej wizerunku (Stempel, 2003).

Zakonczenie

Zastosowana w niniejszym badaniu jako$ciowa analiza zawartos$ci tresci, po-
zwolita zrealizowa¢ cel badawczy i1 uzasadni¢ postawiong we wstepie teze, ktora
brzmiata: Anna Brytka w filmach publikowanych w serwisie YouTube wykreowata
swoj wizerunek ,,eksperta” w sprawach zwigzanych z rolnictwem i Unig Europejska
oraz jako ,,zwyktego cztowieka”, pochodzacego ze wsi i rozumiejacego problemy
zwyktych ludzi.

Poczatkowo, w 2019 roku Brylka rzadziej obecna byla w przestrzeni
publicznej i1 pelnita raczej role ,,szaraka”, ktory budowatl swoja pozycje
w partii. Zacze¢lo si¢ to zmienia¢ od 2020 roku. Najpierw sprawdzila si¢
w roli rzeczniczki kandydata na prezydenta Krzysztofa Bosaka, a nastep-
nie zaczeta prowadzi¢ swoj program w serwisie YouTube, co otworzyto jej
takze droge do awansu wewnatrz partii, a nastgpnie i §wietnego wyniku
w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Z publikowanych materiatow
przed najwickszym sukcesem polityczki, jakim byto dostanie si¢ do Parla-
mentu Europejskiego, wylania si¢ obraz ekspertki — kompetentnej politycz-
ki mtodego pokolenia, ktora rozumie $wiat mediow i polityki, a ponadto
potrafi eksponowa¢ w wizerunku te elementy, ktére moga przyciagnaé¢ do
niej potencjalnych wyborcow.

Nalezy zauwazy¢, ze wizerunek kreowany przez Ann¢ Brytke byt wielowymia-
rowy. W publikowanych filmach pokazywano ja jako nie tylko ekspertke, ale takze
zaangazowang dziataczke pochodzaca z ludu, ktéra rozumie problemy protestujacych
(np. rolnikow, czy przewoznikéw). Omowione komponenty wizerunkowe §wiadcza
natomiast, ze Bryltka byla w stanie zbudowaé spojny przekaz, w ktorym laczyta ra-
cjonalno$¢ z autentycznoscia, dzigki czemu z czasem stata si¢ jedng z najbardziej
rozpoznawalnych twarzy partii, jednoczes$nie budujac pozytywny wizerunek samej

partii Konfederacja.
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W szerszym aspekcie przeprowadzone badania pozwalaja wnioskowaé, ze
skuteczna strategia medialna wymaga elastyczno$ci i dopasowania do zmieniajgcych
si¢ warunkow politycznych i spotecznych. Brytka robita to skutecznie, eksponujac te
cechy swojej osobowosci, ktore pozwaty jej na maksymalizacj¢ poparcia w réznych
grupach wyborcoéw oraz ,.,chowajac” kwestie Swiatopogladowe, ktore mogty by¢ go-
rzej odbierane przez elektorat, a o ktorych pisaly niechetne jej media. Badania po-
twierdzajg rowniez, w dobie XXI wieku ekspozycja w mediach spotecznosciowych,
a szczegodlnie w serwisie YouTube staje si¢ kluczowa w budowaniu odpowiednich
relacji politykdw z ich wyborcami, a umiejetno$¢ tworzenia spersonalizowanych i an-
gazujacych komunikatow staje si¢ jedng z najwazniejszych kompetencji dla polity-

koéw, ktorzy chea wykreowac pozadany przez siebie wizerunek.
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